Ogtoszenie nr 2021/BZP 00266602/01 z dnia 2021-11-12

Ogtoszenie o wyniku postepowania
Ustugi
Przeprowadzenie promocji w mediach dwéch projektéw wspoétfinansowanych srodkami
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego 2014-2020

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego
Postepowanie prowadzone jest samodzielnie przez zamawiajgcego

1.2.) Nazwa zamawiajacego: Gmina Pita

1.4) Krajowy Numer Identyfikacyjny: REGON 570791164
1.5) Adres zamawiajacego

1.5.1.) Ulica: pl. Staszica 10

1.5.2.) Miejscowos¢: Pita

1.5.3.) Kod pocztowy: 64-920

1.5.4.) Wojewodztwo: wielkopolskie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL411 - Pilski

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: bzp@um.pila.pl
1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: www.pila.pl

1.6.) Adres strony internetowej prowadzonego postepowania:
https://lumpila.ezamawiajacy.pl

1.7.) Rodzaj zamawiajacego: Zamawiajacy publiczny - jednostka sektora finanséw publicznych -
jednostka samorzadu terytorialnego

1.8.) Przedmiot dziatalnosci zamawiajgcego: Ogdlne ustugi publiczne

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Ogtoszenie dotyczy:
Zamowienia publicznego
2.2.) Ogtoszenie dotyczy ustug spotecznych i innych szczegélnych ustug: Nie

2.3.) Nazwa zamoéwienia albo umowy ramowej:
Przeprowadzenie promocji w mediach dwoch projektow wspdtfinansowanych srodkami
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego 2014-2020

2.4.) Identyfikator postepowania: ocds-148610-9e9c17da-30bb-11ec-a3fb-0a24f8cd532c
2.5.) Numer ogtoszenia: 2021/BZP 00266602/01
2.6.) Wersja ogtoszenia: 01

2.7.) Data ogtoszenia: 2021-11-12 11:40
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2.8.) Zaméwienie albo umowa ramowa zostaly ujete w planie postepowan: Tak
2.9.) Numer planu postepowan w BZP: 2021/BZP 00002350/20/P

2.10.) Identyfikator pozycji planu postepowan:

1.3.21 Poprawa mobilnosci miejskiej w Pile w przebiegu obwodnicy srédmiejskiej - ul. Okdlna -
promocja w mediach

1.3.22 Przebudowa drogi rowerowej z oswietleniem wzdtuz odcinka ul. Przemystowej w Pile jako
element wspierania gospodarki niskoemisyjnej na terenie Pilskiego OSI - promocja w mediach

2.11.) Czy zamoéwienie albo umowa ramowa dotyczy projektu lub programu
wspotfinansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej: Tak

2.12.) Nazwa projektu lub programu:

,Przebudowa drogi rowerowej z oswietleniem wzdtuz odcinka ul. Przemystowej w Pile jako
element wspierania gospodarki niskoemisyjnej na terenie Pilskiego OSI” oraz ,Poprawa
mobilnosci miejskiej w Pile w przebiegu obwodnicy srodmiejskiej — ul. Okolna”

2.13.) Zaméwienie/lumowa ramowa byto poprzedzone ogtoszeniem o zamoéwieniu/ogtoszeniem o
zamiarze zawarcia umowy: Tak

2.14.) Numer ogtoszenia: 2021/BZP 00236930/01

| SEKCJA lll - TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA LUB ZAWARCIA UMOWY RAMOWEJ

3.1.) Tryb udzielenia zaméwienia wraz z podstawg prawngZamowienie udzielane jest w trybie
podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 2 ustawy

| SEKCJA IV — PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

4.1.) Numer referencyjny: BZP.271.TP.43.2021

4.2.) Zamawiajacy udziela zaméwienia w czesciach, z ktérych kazda stanowi przedmiot
odrebnego postepowania: Tak

4.3.1) Wartos¢ zamoéwienia stanowigcego przedmiot tego postepowania (bez VAT): 11800,00
PLN

4.4.) Rodzaj zaméwienia: Ustugi
Czescé 1

4.5.1.) Kroétki opis przedmiotu zaméwienia

3. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA W CZESCI I:

3.1 Przedmiotem zamdwienia jest przeprowadzenie promocji projektu ,Przebudowa drogi
rowerowej z oswietleniem wzdtuz odcinka ul. Przemystowej w Pile jako element wspierania
gospodarki niskoemisyjnej na terenie Pilskiego OSI” w mediach. Projekt nr RPWP.03.03.01-30-
0005/20 jest wspotfinansowany srodkami Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w
ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020,
Poddziatanie 3.3.1 Inwestycje w obszarze transportu miejskiego.

Gtownym celem promociji jest poinformowanie opinii publicznej, w tym odbiorcéw rezultatow
projektu oraz osoby i podmioty uczestniczgce w projekcie o uzyskanym dofinansowaniu kosztow
realizacji projektu srodkami Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego. Ponadto dziatania
promocyjne majg poinformowac spotecznos¢ i odbiorcéw projektu o zrealizowanym
przedsiewzieciu i celach projektu, tj. zwiekszeniu mobilnosci mieszkancow, a takze obnizenie
poziomu emisji zanieczyszczen komunikacyjnych emitowanych do atmosfery w centrum Pity,
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POSI i powiecie pilskim, poprzez przebudowe drogi rowerowej w ciggu ul. Przemystowej w Pile,
montaz energooszczednego oswietlenia drogowego oraz dziatania informacyjno-promocyjne
stuzgce zmianie nawykéw transportowych oraz promowaniu alternatywnych form transportu.
Zaplanowana dziatania promocyjne bedg przebiega¢ wielokanatowo: radio, prasa, publikacja na
portalu internetowym. Dziatania informacyjne i promocyjne bedg skierowane do wszystkich
mieszkancéw miasta Pity i regionu.

3.2 Przedmiot zamdwienia obejmuije:

a) opracowanie kompleksowego planu realizacji promocji, obejmujgcego scenariusze,
harmonogramy, projekty (w tym graficzne), tytuty/nazwy zaplanowanych do emisji/publikacji
medidw, sposoby realizacji poszczegdlnych dziatan, tj.: spotu radiowego, projektu artykutu
prasowego, projektu artykutu do portalu internetowego — w terminie do 4 dni roboczych od dnia
podpisania umowy;

b) emisje spotu radiowego oraz publikacje w prasie drukowanej i na portalu internetowym.
Zamawiajgcy moze wnies¢ zastrzezenia i uwagi do Planu w terminie do 2 dni roboczych od dnia
jego otrzymania. Wykonawca uwzglednia uwagi Zamawiajgcego w terminie do 2 dni roboczych
od dnia ich otrzymania, przedkfadajgc Zamawiajgcemu poprawiony Plan.

3.3 Na podstawie zaakceptowanego Planu wykonawca zrealizuje nastepujgce dziatania
informacyjne w mediach lokalnych i regionalnych:

a) przygotowanie 30-sekundowego scenariusza spotu radiowego oraz jego produkcja po
akceptacji spotu przez Zamawiajgcego. Spot winien by¢ atrakcyjny dla odbiorcy, zwracac jego
uwage. Na koncu materiatu dzwigowego powinien znalez¢ sie komunikat stowny informujacy o
unijnym dofinansowaniu materiatu/projektu;

b) emisja ww. spotu w dwdch pilskich regionalnych stacjach radiowych. Spot radiowy powinien
by¢ emitowany przez okres 2 nastepujgcych po sobie tygodni, po 30 emisji tygodniowo w kazdej
stacji w godzinach 9:00-24:00, tgcznie 120 emisji. Wykonawca odpowiedzialny jest za zakup
czasu antenowego w rozgtosniach radiowych oraz nadzér nad emisjg materiatéw wg
harmonogramu uzgodnionego z Zamawiajacym;

c) przygotowanie i publikacja artykutu w prasie drukowanej - emisja artykutu kolorowego

o wielkosci jednej strony w jednym wydaniu bezpfatnego dwutygodnika o nakfadzie minimum 5
tys. egz., ukazujgcego sie na terenie co najmniej powiatu pilskiego. Tres¢ materiatu zostanie
przygotowana przez Wykonawce i przekazana mediom po akceptacji przez Zamawiajgcego;

d) przygotowanie i publikacja artykutu sponsorowanego w Internecie - umieszczenie na lokalnym
informacyjnym portalu internetowym na okres 7 dni artykutu sponsorowanego. Tres¢ artykutu
zostanie przygotowana przez Wykonawce i przekazana mediom po akceptacji przez
Zamawiajgcego. Diugosc tekstu - do 10 tys. znakdw bez spaciji, tekst powinien by¢ zilustrowany
fotografiami i grafikami przygotowanymi na potrzeby artykutu, dostarczonymi przez Wykonawce.
Nie dotyczy portali miejskich miasta Pity.

3.4 Tres¢ materiatdow informacyjnych w ramach przeprowadzonej promocji musi zawieracé:

- informacje o unijnym zrédle wspoffinansowania projektu (w zaleznosci od dostepnosci miejsca i
czasu w artykule/publikacji/spocie: o realizacji projektu ze srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na
lata 2014-2020, Poddziatanie 3.3.1 ,Inwestycje w obszarze transportu miejskiego”; ponadto
materiaty drukowane/publikowane w Internecie muszg by¢ oznaczone wtasciwymi logotypami
zgodnie z wymogami opisanymi w pkt. 3.5;

- informacje o zrealizowanym projekcie i wybudowane;j infrastrukturze, z podkresleniem
ogolnodostepnosci wybudowanej infrastruktury dla wszystkich grup spotecznych,;

- zapraszac¢ do korzystania z wybudowanej infrastruktury, promujac transport rowerowy jako
bezemisyjng forme dojazdéw do pracy, szkoty i rekreacji;

- informacje o celach projektu, tj. zwiekszeniu mobilno$ci mieszkancow, a takze obnizenie
poziomu emisji zanieczyszczen komunikacyjnych emitowanych do atmosfery w centrum Pity,
POSI i powiecie pilskim.

Materiaty promocyjne muszg by¢ adresowane do wszystkich grup spotecznych i wiekowych
odbiorcow. Wszystkie materiaty do publikacji/emisji muszg zosta¢ napisane zgodnie ze sztukg
tworzenia tego typu tekstéw oraz z zachowaniem zasad poprawnej polszczyzny.
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Materiaty drukowane i publikowane w Internecie powinny by¢ zilustrowane fotografiami i
grafikami przygotowanymi na potrzeby artykutu, dostarczonymi przez Wykonawce.

3.5 Wszystkie materiaty prasowe, spoty, publikacje internetowe muszg by¢ opracowane zgodnie
z aktualnymi wytycznymi:

- dotyczacymi informaciji i promociji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na
lata 2014-2020,

- Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020 w
zakresie informacji i promocji,

- Ksiegg Znaku Urzedu Miasta Pity.

Wytyczne dotyczace informaciji i promociji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego znajdujg sie na stronie internetowej:
https://wrpo.wielkopolskie.pl/realizuje-projekt/poznaj-zasady-promowania-projektu/zasady-dla-
umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r

Ksiega znaku oraz informacje o projekcie niezbedne do przygotowania materiatéw promocyjnych
zostang przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego niezwtocznie po podpisaniu umowy.

3.6 Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu majgtkowe prawa autorskie oraz prawa do
zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do tresci powstatych w wyniku
realizacji umowy bez ograniczen i na wszystkich polach eksploatacji, wskazanych w
projektowanych postanowieniach umowy, z dniem wyptaty wynagrodzenia za realizacje
przedmiotu umowy.

3.7 W terminie do 4 dni roboczych od publikacji/emisji ostatniego elementu kampanii
Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport korncowy z podjetych w ramach umowy dziatan
zaplanowanych w ramach kompleksowej promocji w mediach - raport bedzie zawierat
szczegotowe sprawozdanie ze wszystkich przeprowadzonych w ramach kampanii dziatan, w tym
m. in.: szacunkowe dane o zasiegu oddziatywania kampanii i poszczegolnych dziatan
medialnych. Z raportem Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu po 1 egz. tytutdw, w ktoérych
zostaty opublikowane materiaty promujace projekt, w przypadku stron internetowych wydruki
oraz zapis / zrzut ekranu w formie elektronicznej na nosniku CD/DVD. Na ptycie Wykonawca
przekaze takze plik dzwiekowy spotu radiowego.

4.5.3.) Gtéwny kod CPV: 79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
4.5.5.) Wartos¢ czesci: 7100,00 PLN
Czesc¢ 2

4.5.1.) Kroétki opis przedmiotu zaméwienia

4. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA W CZESCI II:

4.1 Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie promociji projektu ,Poprawa mobilnosci
miejskiej w Pile w przebiegu obwodnicy srédmiejskiej — ul. Okélna” w mediach. Projekt nr
RPWP.03.03.01-30-0008/18 jest wspoffinansowany srodkami Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-
2020, Poddziatanie 3.3.1 Inwestycje w obszarze transportu miejskiego.

Gtéwnym celem promociji jest poinformowanie opinii publicznej, w tym odbiorcéw rezultatéw
projektu oraz osoby i podmioty uczestniczace w projekcie o uzyskanym dofinansowaniu kosztéw
realizacji projektu srodkami Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego. Ponadto dziatania
promocyjne majg poinformowac spotecznos¢ i odbiorcéw projektu o zrealizowanym
przedsiewzieciu i celach projektu, tj. zwiekszenie mobilnosci mieszkancow, a takze obnizenie
emisji zanieczyszczen komunikacyjnych do atmosfery w centrum Pity i catym POSI, poprzez
przebudowe infrastruktury miejskiej i nadanie priorytetu dla komunikacji publicznej na
projektowanym rondzie u zbiegu ul. Okdlnej, Tucholskiej i Roosevelta. Zaplanowana dziatania
promocyjne bedg przebiegac¢ w radiu i na portalu internetowym. Dziatania informacyjne i
promocyjne bedg skierowane do wszystkich mieszkancow miasta Pity i regionu.

4.2 Przedmiot zamdwienia obejmuje:

a) opracowanie kompleksowego planu realizacji promocji, obejmujgcego scenariusze,
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harmonogramy, projekty (w tym graficzne), tytuty/nazwy zaplanowanych do emisji/publikacji
medidw, sposoby realizacji poszczegdlnych dziatan, tj.: spotu radiowego, projektu artykutu do
portalu internetowego — w terminie do 4 dni roboczych od dnia podpisania umowy;

b) emisje spotu radiowego oraz publikacje na portalu internetowym.

Zamawiajgcy moze wniesc zastrzezenia i uwagi do Planu w terminie do 2 dni roboczych od dnia
jego otrzymania. Wykonawca uwzglednia uwagi Zamawiajgcego w terminie do 2 dni roboczych
od dnia ich otrzymania, przedkfadajgc Zamawiajgcemu poprawiony Plan.

4.3 Na podstawie zaakceptowanego Planu wykonawca zrealizuje nastepujgce dziatania
informacyjne w mediach lokalnych i regionalnych:

a) przygotowanie 30-sekundowego scenariusza spotu radiowego oraz jego produkcja po
akceptacji spotu przez Zamawiajgcego. Spot winien by¢ atrakcyjny dla odbiorcy, zwracac jego
uwage. Na kohcu materiatu dzwigowego powinien znalez¢ sie komunikat stowny informujacy o
unijnym dofinansowaniu materiatu/projektu.

b) emisja ww. spotu w pilskiej regionalnej stacji radiowej. Spot radiowy powinien by¢ emitowany
przez okres 2 nastepujgcych po sobie tygodni, po 30 emisji tygodniowo w godzinach 9:00-24:00,
tacznie 60 emisji. Wykonawca odpowiedzialny jest za zakup czasu antenowego w rozgtosniach
radiowych oraz nadzor nad emisjg materiatbw wg harmonogramu uzgodnionego z
Zamawiajgcym.

c) przygotowanie i publikacja artykutu sponsorowanego w Internecie - umieszczenie na lokalnym
informacyjnym portalu internetowym na okres 7 dni artykutu sponsorowanego. Tres¢ artykutu
zostanie przygotowana przez Wykonawce i przekazana mediom po akceptacji przez
Zamawiajgcego. Diugosc tekstu - do 10 tys. znakdw bez spaciji, tekst powinien by¢ zilustrowany
fotografiami i grafikami przygotowanymi na potrzeby artykutu, dostarczonymi przez Wykonawce.
Nie dotyczy portali miejskich miasta Pity.

4.4 Tres¢ materiatow informacyjnych w ramach przeprowadzonej promocji musi zawierac:

- informacje o unijnym zrédle wspoffinansowania projektu (w zaleznos$ci od dostepnosci miejsca i
czasu w artykule/publikacji/spocie: o realizacji projektu ze srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na
lata 2014-2020, Poddziatanie 3.3.1 ,Inwestycje w obszarze transportu miejskiego”; ponadto
materiaty drukowane/publikowane w Internecie muszg by¢ oznaczone wtasciwymi logotypami
zgodnie z wymogami opisanymi w pkt. 4.5;

- informacje o zrealizowanym projekcie i wybudowanej infrastrukturze, z podkresleniem
ogoélnodostepnosci wybudowanej infrastruktury dla wszystkich grup spotecznych;

- zapraszac do korzystania z wybudowanej infrastruktury, promujac transport rowerowy jako
bezemisyjng forme dojazdéw do pracy, szkoty i rekreacji;

- informacje o celach projektu, tj. zwiekszeniu mobilnosci mieszkancow, a takze obnizenie
poziomu emisji zanieczyszczen komunikacyjnych emitowanych do atmosfery w centrum Pity,
POSI i powiecie pilskim.

Materiaty promocyjne muszg by¢ adresowane do wszystkich grup spotecznych i wiekowych
odbiorcow. Wszystkie materiaty do publikacji/emisji muszg zosta¢ napisane zgodnie ze sztukg
tworzenia tego typu tekstéw oraz z zachowaniem zasad poprawnej polszczyzny. Materiaty
drukowane i publikowane w Internecie powinny by¢ zilustrowane fotografiami i grafikami
przygotowanymi na potrzeby artykutu, dostarczonymi przez Wykonawce.

4.5 Wszystkie materiaty prasowe, spoty, publikacje internetowe muszg by¢ opracowane zgodnie
z aktualnymi wytycznymi:

- dotyczacymi informaciji i promociji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na
lata 2014-2020,

- Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spéjnosci 2014-2020 w
zakresie informacji i promociji,

- Ksiega Znaku Urzedu Miasta Pity.

Wytyczne dotyczace informaciji i promocji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego znajdujg sie na stronie internetowej:
https://wrpo.wielkopolskie.pl/realizuje-projekt/poznaj-zasady-promowania-projektu/zasady-dla-
umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r
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Ksiega znaku oraz informacje o projekcie niezbedne do przygotowania materiatéw promocyjnych
zostang przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego niezwtocznie po podpisaniu umowy.

4.6 Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu majgtkowe prawa autorskie oraz prawa do
zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do tresci powstatych w wyniku
realizacji umowy bez ograniczen i na wszystkich polach eksploatacji, wskazanych w
projektowanych postanowieniach umowy, z dniem wyptaty wynagrodzenia za realizacje
przedmiotu umowy.

4.7 W terminie do 4 dni roboczych od publikacji/emisji ostatniego elementu kampanii
Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport korncowy z podjetych w ramach umowy dziatan
zaplanowanych w ramach kompleksowej promocji w mediach - raport bedzie zawierat
szczegotowe sprawozdanie ze wszystkich przeprowadzonych w ramach kampanii dziatan, w tym
m. in.: szacunkowe dane o zasiegu oddziatywania kampanii i poszczegolnych dziatan
medialnych.

Z raportem Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu po 1 egz. tytutdw, w ktérych zostaty
opublikowane materiaty promujgce projekt, w przypadku stron internetowych wydruki oraz zapis
| zrzut ekranu w formie elektronicznej na nosniku CD/DVD. Na ptycie Wykonawca przekaze
takze plik dzwiekowy spotu radiowego.

4.5.3.) Gtéwny kod CPV: 79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

4.5.5.) Wartos¢ czesci: 4700,00 PLN

| SEKCJA V ZAKONCZENIE POSTEPOWANIA

Czescé 1

[ SEKCJA V ZAKONCZENIE POSTEPOWANIA (dla czesci 1)

5.1.) Postepowanie zakonczyto sie zawarciem umowy albo uniewaznieniem postepowania:
Postepowanie/czes¢ postepowania zakonczyta sie zawarciem umowy

[ SEKCJA VI OFERTY (dla czesci 1)

6.1.) Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw: 3
6.1.3.) Liczba otrzymanych od MSP: 3

6.1.4.) Liczba ofert wykonawcoéw z siedziba w panstwach EOG innych niz panstwo
zamawiajacego: 0

6.1.5.) Liczba ofert wykonawcéw z siedzibg w panstwie spoza EOG: 0

6.1.6.) Liczba ofert odrzuconych, w tym liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 1
6.1.7.) Liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 0

6.2.) Cena lub koszt oferty z najnizszg ceng lub kosztem: 8848,01 PLN

6.3.) Cena lub koszt oferty z najwyzsza ceng lub kosztem: 10824,00 PLN

6.4.) Cena lub koszt oferty wykonawcy, ktéremu udzielono zaméwienia: 8848,01 PLN

6.5.) Do wyboru najkorzystniejszej oferty zastosowano aukcje elektroniczng: Nie

6.6.) Oferta wybranego wykonawcy jest oferta wariantowa: Nie

| SEKCJA VIl WYKONAWCA, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA (dla czesci 1)
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Ogtoszenie nr 2021/BZP 00266602/01 z dnia 2021-11-12

7.1.) Czy zaméwienie zostato udzielone wykonawcom wspdlnie ubiegajacym sie o udzielenie
zamowienia: Nie

Wykonawca
7.2.) Wielkos¢ przedsiebiorstwa wykonawcy: Maty przedsiebiorca

7.3.) Dane (firmy) wykonawcy, ktéremu udzielono zaméwienia:

7.3.1) Nazwa (firma) wykonawcy, ktéremu udzielono zaméwienia: Poligrafia-Promocja-Reklama
STUDIO K2 Krzysztof Rauhut

7.3.2) Krajowy Numer ldentyfikacyjny: 572106132
7.3.3) Ulica: ul. Wawelska 118

7.3.4) Miejscowos¢: Pita

7.3.5) Kod pocztowy: 64-920

7.3.6.) Wojewoddztwo: wielkopolskie

7.3.7.) Kraj: Polska

7.3.8.) Czy wykonawca przewiduje powierzenie wykonania czesci zamoéwienia
podwykonawcom?: Nie

[ SEKCJA VIIl UMOWA (dla czesci 1)

8.1.) Data zawarcia umowy: 2021-11-10
8.2.) Wartos¢ umowy/umowy ramowej: 8848,00 PLN
8.3.) Okres realizacji zaméwienia albo umowy ramowej: 30 dni

Czesé 2

[ SEKCJA V ZAKONCZENIE POSTEPOWANIA (dla czesci 2)

5.1.) Postepowanie zakonczyto sie zawarciem umowy albo uniewaznieniem postepowania:
Postepowanie/cze$¢ postepowania zakohczyta sie zawarciem umowy

[ SEKCJA VI OFERTY (dla czesci 2)

6.1.) Liczba otrzymanych ofert lub wnioskéw: 3
6.1.3.) Liczba otrzymanych od MSP: 3

6.1.4.) Liczba ofert wykonawcéw z siedzibg w panstwach EOG innych niz panstwo
zamawiajacego: 0

6.1.5.) Liczba ofert wykonawcéw z siedziba w panstwie spoza EOG: 0

6.1.6.) Liczba ofert odrzuconych, w tym liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 1
6.1.7.) Liczba ofert zawierajacych razaco niska cene lub koszt: 0

6.2.) Cena lub koszt oferty z najnizszg ceng lub kosztem: 5339,00 PLN

6.3.) Cena lub koszt oferty z najwyzsza ceng lub kosztem: 7227,80 PLN
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Ogtoszenie nr 2021/BZP 00266602/01 z dnia 2021-11-12

6.4.) Cena lub koszt oferty wykonawcy, ktéremu udzielono zamoéwienia: 5339,00 PLN
6.5.) Do wyboru najkorzystniejszej oferty zastosowano aukcje elektroniczna: Nie

6.6.) Oferta wybranego wykonawcy jest oferta wariantowa: Nie

| SEKCJA VIl WYKONAWCA, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA (dla czesci 2)

7.1.) Czy zaméwienie zostatlo udzielone wykonawcom wspadlnie ubiegajacym sie o udzielenie
zamowienia: Nie

Wykonawca
7.2.) Wielkos¢ przedsiebiorstwa wykonawcy: Maty przedsiebiorca

7.3.) Dane (firmy) wykonawcy, ktéremu udzielono zamoéwienia:

7.3.1) Nazwa (firma) wykonawcy, ktéremu udzielono zamoéwienia: Poligrafia-Promocja-Reklama
STUDIO K2 Krzysztof Rauhut

7.3.2) Krajowy Numer Identyfikacyjny: 572106132
7.3.3) Ulica: ul. Wawelska 118

7.3.4) Miejscowos¢: Pita

7.3.5) Kod pocztowy: 64-920

7.3.6.) Wojewodztwo: wielkopolskie

7.3.7.) Kraj: Polska

7.3.8.) Czy wykonawca przewiduje powierzenie wykonania czesci zamoéwienia
podwykonawcom?: Nie

[ SEKCJA VIIl UMOWA (dla czesci 2)

8.1.) Data zawarcia umowy: 2021-11-10
8.2.) Wartos¢ umowy/umowy ramowej: 5339,00 PLN

8.3.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 120 dni
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