PROJEKT
UCHWALA NR
RADY MIASTA PILY
z dnia
w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych
z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2019 1. poz. 506, zmiana: Dz. U. z 2019 r. poz. 1309, poz. 1571, poz. 1696, poz.
1815), art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293) Rada Miasta Pity uchwala, co nastgpuje:

Rozdziat 1
Przepisy ogolne

§1.1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych z jakich maga by¢ wykonane.

2. Niniejsza uchwata dotyczy catego obszaru miasta Pily, z wylaczeniem
terenow zamknietych, ustalonych przez inne organy niz ministra wiasciwego do spraw

transportu.

§2.1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaty oraz na zataczniku
graficznym w skali 1:20000 — "Zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jako$ciowe, oraz rodzaje materialow budowlanych z jakich moga by¢

wykonane", stanowigcym zatacznik nr 1 do uchwaty.

2. Integralng czg¢$cig niniejszej uchwaly jest rozstrzygnigcie o sposobie
rozpatrzenia nieuwzglednionych uwag przez Prezydenta Miasta Pity wniesionych do
wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow materiatow

budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane, stanowigce zatacznik nr 2 do uchwaty.



§3.1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) imprezach Kkulturalno-rozrywkowych — nalezy przez to rozumie¢ imprezy
masowe oraz inne przedsigwzigcia, w szczegolnosci imprezy kulturalne, sportowe,
rozrywkowe, uroczystosci, akcje o charakterze informacyjnym lub
charytatywnym,;

2) ogrodzeniu prefabrykowanym — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie wykonane
w calosci z przgset betonowych, o niskich walorach architektonicznych;

3) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur petny lub takie ogrodzenie,
w ktérym powierzchnia przeswitdéw widocznych w kierunku prostopadtym do
elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na catej dlugosci ogrodzenia (za
wyjatkiem muréw oporowych);

4) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory oSlepiajace,
fluorescencyjne, fosforyzujace, ktore w sposob razacy wyrdzniajg si¢ z otaczajacej
przestrzeni;

5) muralu — nalezy przez to rozumie¢ wielkogabarytowa grafik¢ naniesiona
bezposrednio na §ciang budynku nie zawierajaca przekazu reklamowego;

6) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy
wykonanej ze szklanej lub plastikowej rury, tworzace napis o tresci reklamowe;
lub kompozycje plastyczng zawierajaca wkomponowany przekaz reklamowy;

7) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie sluzace do zamontowania
szyldu prostopadle do $cian elewacji budynku;

8) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng $ciang budynku;

9) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
w postaci zamknigtej skrzynki z licem wykonanym z trwalego 1 sztywnego
materialu, z widniejaca na nim, na stale naniesiong reklama, posiadajaca
wewnetrzne zrodto §wiatla;

10) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym -
nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy,
napisu lub grafiki;

11) shupie ogloszeniowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
w formie walca lub w formie o przekroju poziomym innym niz koto, stuzace do
umieszczania plakatow, ogloszen reklamowych i informacji o wydarzeniach
kulturalnych, spotecznych, gospodarczych, imprezach, itp.;

12) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie o wymiarach 2,30+2,40 m
x 5,0+5,10 m do eksponowania reklamy;

13) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ wolno stojacy, trwale
polaczony z gruntem zbiorczy no$nik, umozliwiajacy zamieszczenie kilku

szyldow;



14) telebimie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowag lub urzadzenie
reklamowe przeznaczone do ekspozycji informacji o zmiennej tresci,
w szczegodlnosci TFT, LCD lub przy uzyciu techniki bezposredniej emisji $wiatta
(np. ekran LED);

15) totemie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe,
pionowe, wolno stojace na stupie lub pionowej konstrukcji, na ktorym w gornej
czescei, powyzej 2/3 catkowitej wysokos$ci, ustytuowana jest tres¢ reklamowa lub
informacyjna;

16) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ form¢ tablicy reklamowe;j
wykonanej z materiatu migkkiego rozpigtego na krawedziach np. tekstylia, folia;
17) reklamie remontowo-budowlanej — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowa umieszczong na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu
budowy, podczas trwania prac remontowo-budowlanych, w tym

z wykorzystaniem baneru reklamowego;

18) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca
dopuszczone do uzytkowania dla celéw gastronomicznych;

19) parterze budynku - nalezy przez to rozumie¢ kondygnacje budynku
wyznaczong przez element oddzielajacy pierwsza kondygnacj¢ nadziemna od
kondygnacji wyzszych, wystepujaca w postaci np.: gzymsu lub uskoku,
a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — poziomu spodu stropu nad
pierwszg kondygnacja nadziemng budynku.

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale, wg przepiséw odrgbnych.

3. Nazwy wlasne (m. in.: ulic, placow i obiektéw), obowigzujace studium
uwarunkowan 1 kierunkéw zagospodarowania przestrzennego miasta Pily, obowigzujace
miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego, wymienione w tekscie uchwaty
1 na zataczniku graficznym, nalezy rozumie¢ odpowiednio jako nazwy istniejace oraz

uchwaty obowigzujace w dniu uchwalenia niniejszej uchwaty.

4. W rozumieniu uchwaly, nastgpujace informacje nie sa uznawane za tablice
reklamowe 1 urzadzenia reklamowe:

1) informacje o wiascicielu lub operatorze tablicy, urzadzenia reklamowego lub
innego urzadzenia, takiego jak w szczeg6lnosci: bankomat, automat do sprzedazy
napojow lub przekasek, itp., o powierzchni nieprzekraczajacej 0,07 m? (700 cm?);

2) tablice o wymiarach nieprzekraczajacych wielkosci formatu B1 0,707 m x 1,0 m
informujace o $wiadczonych ustlugach na terenie nieruchomos$ci, na ktorej
zlokalizowana jest stacja paliw (typu: odkurzacz, kompresor, myjnia, itp.) oraz
o wjezdzie lub wyjezdzie na teren, zawierajagca maksymalnie: logo, wizerunek

strzatki, napis "wjazd" lub "wyjazd";



3) informacje o projektach realizowanych z zewnetrznym dofinansowaniem oraz
informacje o tresci edukacyjne;j;

4) informacje o godzinach otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz 0,15 m?
(1500 cm?);

5) murale, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 5.

§4. W celu okreslenia zasad i1 warunkdw sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, teren miasta Pity podzielono na 6 wyodrebnionych stref
o zroznicowanych ustaleniach uchwaly, oznaczonych na zalgczniku graficznym,
o ktorym mowa w §2 ust. 1:

1) centrum — obszar oznaczony na zalaczniku nr 1 do uchwaty, ograniczony: od
potudnia — ulica Zygmunta Starego od ronda Unii Europejskiej do ronda Zoierzy
Wykletych, od potudniowego-zachodu — ul. Okrzei 1 ul. Dzieci Polskich, od
poéinocy aleja Wojska Polskiego 1 aleja Jana Pawta II, od pétnonego wschodu do
Bulwaréw Chatellerault, wzdtuz bulwaréw do ul. 11-go Listopada, wzdluz
terenow zamknietych, dalej ul. Konopnickiej do ronda Unii Europejskiej;

2) Srodmiescie — obszary oznaczone na zataczniku nr 1 do uchwaty, ograniczone: od
potudnia 1 potudniowego-zachodu — ulica Pomorska, dalej ul. Ceglang do
Pl. 8 Maja, dalej ul. Konarskiego do ul. Prymasa Stefana Wyszynskiego do ronda
PCK, od polocy — aleja Wojska Polskiego do ul. Dzieci Polskich, wzdtuz
ul. Dzieci Polskich 1 ul. Popietuszki do rzeki Gwdy, dalej wzdluz brzegu rzeki
Gwdy do alei Jana Pawla II; Granicg strefy $rodmiescie od wschodu do
ul. Pomorskiej jest okreslony w obszar strefy "centrum".

Po wschodniej stronie rzeki Gwdy — od poludniowego zachodu Bulwarami
Chatellerault do ul. 11-go Listopada, dalej wschodnig granicag parku nr 7
okreslonego w §4 pkt 5 lit. a, przecina alejg Jana Pawtla II do rzeki Gwdy, dalej
brzegiem rzeki az do potudniowo-wschodniej granicy parku nr 4 okreslonego
w §4 pkt 5 lit. a, ul. Dabrowskiego i za istniejgca zabudowa wielorodzinng do ul.
500 Lecia Pity, ul. Gluchowska do ronda 10 kwietnia 2010 roku, ul.
Kusocinskiego do ronda Wtadystawa Bartoszewskiego, ul. Okoélng dalej ul.
Zygmunta Starego do rzeki Gwdy.

Obszar strefy "$rodmiescie" nie obejmuje terendw, oznaczonych na zataczniku
nr 1 do uchwaly, nr 3,4, 7, 10, 11 1 12 — strefy "centra handlowe i sportowe";

3) tereny zainwestowane/lotnisko — obszary oznaczone na zalgczniku nr 1 do
uchwaly, ograniczone granicg administracyjng miasta i granicami:

a) wyznaczonych obszarow, o ktorych mowa w §4 pkt 1,2,4,516,

b) granicami terendw zamknigtych, oznaczonych na zataczniku nr 1 do uchwaty;



4) centra handlowe i sportowe — obszary oznaczone na zataczniku nr 1 do uchwaty,
oraz numerami od 1 do 17, o funkcjach ustugowych, gtéwnie handlowych, sportu
1 rekreacji, wyznaczone, wg:

a) granic okreslonych w obowigzujagcym studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego miasta Pily 1 w obowigzujacych
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, oznaczone nr od 1 do
13,16117,

b) granicy okre$lonej w obowigzujacym studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego miasta Pity, oznaczony nr 14,

c) granicy w  obowigzujacym  miejscowym  planie  zagospodarowania
przestrzennego, oznaczony nr 15;

5) tereny zieleni/parki — obszary oznaczone na zataczniku nr 1 do uchwaly, oraz
numerami od 1 do 8, ograniczone:

a) granicami okreslonymi w obowigzujagcym studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego miasta Pily, oznaczonymi numerami od
1do7,

b) granica wyznaczong w obowigzujacym miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego, oznaczony nr 8,

¢) granicami wyznaczonych obszarow, o ktorych mowa w §4 pkt 1, 2, 3,416,

d) granicami terenu zamknigtego (szkota policji) w rejonie ul. Konopnickie;j,
oznaczonego na zatgczniku nr 1 do uchwaty;

6) obszary ulic wlotowych i wylotowych do/z miasta — tereny drég wraz z pasami
terenow potozonych wzdtuz drog o szerokosci 30,0 m od zewnetrznej krawedzi
jezdni, po obu stronach, oznaczone na zataczniku graficznym nr 1 do uchwaty,
obejmujace:

a) drogi krajowe :

— K10 Szczecin — Bydgoszcz (przebieg obwodnicy zewnetrznej miasta),

— K11 Poznan — Koszalin (przebieg obwodnicy zewnegtrznej miasta wraz
z ul. Przemystowg oraz odcinek drogi wzdluz alei Niepodleglosci —
ul. Wodnej — alei Piastow — alei Poznanskiej),

b) drogi wojewddzkie:

— nr 179 Gorzow Wilkp. — Pifa (aleja Wojska Polskiego i aleja Jana Pawtla II),
— nr 180 Trzcianka — Pita (ul. Henryka Siemiradzkiego),
— nr 188 Czluchéw — Pila (aleja Powstancow Wielkopolskich i1 aleja Jana
Pawta II),
¢) drogi powiatowe:
— nr 1161P ul. Mtodych,
— nr 1177P ul. Kossaka,
— nr 1211P ul. Zygmunta Starego,
— nr 1218P ul. Okrzei,



— nr 1221P ul. Mickiewicza,
— nr 1228P ul. Okolna,
— nr 1229P ul. Wawelska,
— nr 1231P ul. Podchorazych;

d) drogi gminne:
— nr 128218P ul. Bydgoska,
— nr 128035P aleja Wyzwolenia,
— nr 128036P ul. Fritsa Philipsa,
— nr 128064P ul. Koszalinska,
— nr 128065P ul. 500 Lecia Pity,
— nr 128119P ul. Gluchowska,
— nr 128130P ul. Kusocinskiego,
— nr 128196P ul. Podgoérma,
— nr 128227P ul. Zygmunta Starego.

§5. Ustala si¢ nastepujace zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej
architektury:

1) dla stref "centrum" i "Srédmiescie", o ktorych mowa w §4 pkt 11 2:

a) zakaz sytuowania obiektéw matej architektury o kolorach jaskrawych,
o ktorych mowa §3 ust. 1 pkt 4, odbijajacych $wiatto oraz wykorzystujacych
projekcje swietlng 1 elementy ruchome,

b) zakaz sytuowania nowych obiektéw matej architektury wyzszych niz 4,0 m,

¢) dopuszcza si¢ iluminacje (ozdobne podswietlenie) obiektow matej architektury,

d) dopuszcza si¢ znaki reklamowe na meblach zewngtrznych ogrodkow
gastronomicznych o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 18;

2) dla strefy "centrum", o ktérej mowa w §4 pkt 1, obiekty matej architektury
powinny by¢ wykonane z materiatow wysokiej jakosci (np. granit, beton
architektoniczny, marmur, szkto, cegta, drewno, stal, sznur) oraz jednorodne
kolorystycznie 1 materialowo dla jednej przestrzeni dostepnej publicznie,
rozumianej jako: plac, skwer, rynek, ulica, dziedziniec;

3) zakaz przestaniania obiektow historycznych objetych ochrong konserwatorska,

tablic pamigtkowych, miejsc pamieci, znakow 1 sygnatow drogowych.

§6. Ustala si¢ nastgpujace zasady i1 warunki odnoszace si¢ do sytuowania
ogrodzen:
1) zakaz sytuowania ogrodzen:
a) dla stref "centrum" i "Srodmiescie", o ktorych mowa w §4 pkt 112, wyzszych
niz 1,8 m od strony drég publicznych i przestrzeni publicznych, z zastrzezeniem
pkt. 213,



b) dla pozostatych stref "tereny zainwestowane/lotnisko", "centra handlowe
i sportowe","tereny zieleni/parki", o ktorych mowa w §4 pkt 3, 4 1 5,
wyzszych niz 2,2 m, z zastrzezeniem §6 pkt 2 1 8;

2) dopuszczenie sytuowania ogrodzen o szczegoélnej formie 1 wymiarach,
zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi, przy ktérych sg usytuowane,
w szczegoOlnosci w formie tzw. pitkotapow 1 pitkochwytow zlokalizowanych
bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych;

3) zakaz sytuowania ogrodzen prefabrykowanych, z zastrzezeniem pkt. 4;

4) dopuszczenie sytuowania ogrodzen prefabrykowanych i petnych, o ktérych mowa
w §3 ust. 1 pkt 2 i 3, na nieruchomosciach, w ktorych prowadzona jest dziatalnos¢
produkcyjna;

5) zakaz sytuowania ogrodzen dla nieruchomos$ci o przewazajacej lub wylacznej
funkcji terenow mieszkaniowych wielorodzinnych, z zastrzezeniem pkt. 6;

6) dopuszczenie ogrodzen z zieleni formowanej w formie zywoptotow;

7) dopuszczenie sytuowania ogrodzen tzw."ogrédkow", do ktorych prawo wtasnos$ci
majg wiasciciele lokali mieszczacych si¢ na parterze budynkéw mieszkalnych
wielorodzinnych lub w czeSci wspolnej nieruchomosci przeznaczonej do
wylacznego korzystania przez wiascicieli lokali potozonych na parterze
budynkow mieszkalnych wielorodzinnych;

8) zakaz stosowania kolorow jaskrawych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 4;

9) dopuszczenie sytuowania ogrodzen na czas trwania budowy;

10) dopuszczenie sytuowania ogrodzen wokot placow zabaw, zielencow, ogrodow
jordanowskich, wybiegow dla psoéw, ogrédkow letnich lub catorocznych
zwigzanych z uslugami gastronomicznymi;

11) dopuszcza si¢ znaki firmowe na ogrodzeniu ogrodkéw gastronomicznych,

o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 18.

§7. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty
oraz liczbe szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez
podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢ gospodarcza:

1) dla stref "centrum" i "Srodmiescie", o ktorych mowa w §4 pkt 11 2:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie
parteru budynku, wyznaczonego przez -element oddzielajacy pierwsza
kondygnacj¢ nadziemna od kondygnacji wyzszych, wystepujacego w postaci
np.: gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje —
poziomu spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemng budynku,
z wyjatkiem szyldow budynkéw uzytecznosci publicznej oraz szyldow
w postaci neondéw o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 6 oraz kasetondow

reklamowych, liter przestrzennych, logo przestrzennego, logotypu



przestrzennego, o ktérych mowa w §3 ust.l pkt 9 i 10, sytuowanych nad
ostatnig kondygnacja budynku,

b) dla kazdej dziatalnosci gospodarczej prowadzonej w parterze budynku
frontowego (usytuowanego od strony pasa drogowego) dopuszcza si¢
sytuowanie maksymalnie dwoch szyldow: jednego szyldu rownolegtego do lica
elewacji budynku, o powierzchni szyldu do 2,0 m? lub wyklejanego na szybach
witryn o powierzchni szyldu do 2,0 m?, oraz jednego szyldu prostopadtego do
lica budynku w formie wysig¢gnika o powierzchni do 1,0 m?,

c)dla dzialalno$ci gospodarczych prowadzonych poza parterem budynku
frontowego, o ktorym mowa wyzej w pkt. 1 lit. b, dopuszcza si¢ wylacznie
szyld umieszczony na elewacji frontowej (w parterze) przy wejsciu do budynku
lub w przej$ciu bramowym; zestaw szyldow roznych podmiotow musi by¢
zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarty uktad
rownych tablic, o powierzchni jednej tablicy do 0,5 m?,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow o powierzchni do 0,5 m? na ogrodzeniu,
w przypadku prowadzonej jednej dzialalnosci gospodarczej w budynku lub
prowadzonej dzialalno$ci na terenie; w przypadku wielu dziatalnosci
gospodarczych — dopuszcza si¢ wytacznie instalowanie zbiorczych szyldow na
wolno stojacych pylonach, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 13, o maksymalnej
wysokosci 2,5 m 1 maksymalnej szerokosci 1,2 m;

2) dla strefy "tereny zainwestowane/lotnisko", o ktorej mowa w §4 pkt 3:

a) w przypadku prowadzonej dzialalnosci gospodarczej lub wydzielonego lokalu
ustugowego w budynku mieszkalnym wielorodzinnym, dopuszcza sie
umieszczanie szyldow wylacznie w parterze budynku,

b) w przypadku wielu podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza
w jednym budynku (wigcej niz 2), dopuszcza si¢ wylacznie instalowanie
zbiorczych szyldow na wolno stojacych pylonach reklamowych, o ktorych
mowa w §3 ust. 1 pkt 13, o maksymalnej wysokosci 8,5 m 1 maksymalnej
szerokos$ci 2,5 m lub na elewacji budynku;

3)na obszarze objetym uchwata, ustala si¢ zakaz instalowania szyldoéw na
zaparkowanych pojazdach lub przyczepach, oraz urzadzeniach dmuchanych jezeli
sa przeznaczone lub sluzag ekspozycji reklamy, za wyjatkiem szyldow
zawierajacych informacj¢ dotyczacych imprez kulturalno-rozrywkowych,

o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania.

§8.1 Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem oraz ich gabaryty,
standardy jakos$ciowe i rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) dla strefy "centrum", o ktérej mowa w §4 pkt 1:



a)z

zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 1 lit. b zabrania si¢ instalowania tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie

bedacych szyldem:

— na przystankach autobusowych,

— na stupach ogloszeniowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

— tablic  reklamowych i1 urzadzen reklamowych zwigzanych z

funkcjonowaniem komunikacji miejskiej;

2) dla strefy "Srodmie$cie", o ktorej mowa w §4 pkt 2:

a)z

zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 2 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic

reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem:

powyzej parteru budynku, o ktorym mowa w §3 ust.1 pkt 19,

na terenach 1 budynkach uzyteczno$ci publicznej, o ktorych mowa
w przepisach odrgbnych,

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na elewacjach, o ktorych
mowa w §3 ust. 1 pkt 8, z oknami mieszkan,

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na powierzchni powyzej 20%
parteru elewacji, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 8, bez okien mieszkan,
przy wylacznym zastosowaniu billboardoéw, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt
12,

na obiektach objetych ochrong konserwatorska,

na zaparkowanych pojazdach lub przyczepach oraz jakichkolwiek
urzadzeniach wolno stojacych, w tym w formie dmuchanej, jezeli sa
przeznaczone lub stuza ekspozycji reklamy za wyjatkiem imprez kulturalno —
rozrywkowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania,

o powierzchni powyzej 12,0 m?,

na ogrodzeniach, balustradach, balkonach, loggiach, mostkach, ktadkach,
stupach 1 obiektach infrastruktury techniczne;,

totemow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 15, wyzszych niz
35,0 m,

telebimow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 14,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie

bedacych szyldem:

na przystankach autobusowych,

na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust.1 pkt 11,

tablic =~ reklamowych i  urzadzen reklamowych zwigzanych z
funkcjonowaniem komunikacji miejskiej,

neonéw, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 6,

kasetonow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 9,



liter przestrzennych, logo przestrzennego, logotypu przestrzennego, o
ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 10,

reklam na budynkach 1-kondygnacyjnych, zainstalowanych na wysokosci od
4,0 do 6,0 m,

w witrynach do 20% powierzchni okien usytuowanych na parterze budynku;

3) dla strefy"tereny zainwestowane/lotnisko", o ktorej mowa w §4 pkt 3:

a)z

zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 3 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem:

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na elewacjach, o ktorych
mowa w §3 ust. 1 pkt 8, z oknami mieszkan,

na budynkach mieszkalnych wielorodzinnych na powierzchni powyzej 20%
elewacji, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 8, bez okien mieszkan, przy
wytacznym zastosowaniu billboardow, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 12,
na terenech 1 budynkach uzyteczno$ci publicznej, o ktorych mowa
w przepisach odrebnych,

na obiektach objetych ochrong konserwatorska,

na zaparkowanych pojazdach lub przyczepach oraz jakichkolwiek
urzadzeniach wolno stojacych, w tym w formie dmuchanej, jezeli sa
przeznaczone lub stuzg ekspozycji reklamy za wyjatkiem imprez kulturalno-
rozrywkowych, o ktorych mowa w §3 pkt ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania,

o powierzchni powyzej 12,0 m?,

na ogrodzeniach, balustradach, balkonach, loggiach, mostkach, ktadkach,
stupach 1 obiektach infrastruktury techniczne;,

totemow reklamowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 15, wyzszych niz
35,0 m,

telebimow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 14,

o powierzchni przekraczajacej 20% powierzchni kazdej $ciany budynku
ustugowego lub produkcyjnego;

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie

bedacych szyldem:

na przystankach autobusowych,

na stupach ogtoszeniowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

tablic  reklamowych 1  urzadzen reklamowych zwigzanych z
funkcjonowaniem komunikacji miejskie;j,

neonéw, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 6, z zastrzezeniem pkt 4,

kasetonow reklamowych, o ktorych mowa w §3 ust. 1 pkt 9,

liter przestrzennych, logo przestrzennego, logotypu przestrzennego, o
ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 10,

w witrynach do 20% powierzhni okna;
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4) dla strefy "centra handlowe i sportowe", o ktorej mowa w §4 pkt 4, dopuszcza
si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie begdacych
szyldem:

a) na terenie centrum handlowego — zawierajace informacje wylacznie dotyczace
prowadzonej dziatalno$ci zwigzanej z obiektem handlowym,
b) na terenie centrum sportowego — wylacznie na czas trwania imprez, o ktérych

mowa w §3 ust. 1 pkt 1;

5) dla strefy "tereny zieleni/parki", o ktorej mowa w §4 pkt 5:

a) z zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 5 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie
bedacych szyldem:

— wylacznie dla terenow parkow, oznaczonych na zatgczniku nr 1 do uchwaty
numerami od 1 do 8, jezeli sg przeznaczone lub stuzg ekspozycji reklamy
imprez kulturalno-rozrywkowych na czas ich trwania lub zawieraja
informacje o tematyce edukacyjnej,

— na przystankach autobusowych,

— na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

— tablic  reklamowych 1 urzadzen reklamowych zwigzanych z
funkcjonowaniem komunikacji miejskie;j;

6) dla strefy "obszary ulic wlotowych i wylotowych do/z miasta", o ktorej mowa
w §4 pkt 6:

a) z zastrzezeniem w §8 ust. 1 pkt 6 lit. b, zabrania si¢ instalowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldem,

b) dopuszcza si¢ instalowanie tablic reklmowych i1 urzadzen reklamowych nie
bedacych szyldem:

— na przystankach autobusowych,

— na stupach ogloszeniowych, o ktérych mowa w §3 ust. 1 pkt 11,

— tablic  reklamowych 1 urzadzen reklamowych zwigzanych z
funkcjonowaniem komunikacji miejskiej,

— pylondéw cenowych stacji paliw na terenie stacji paliw.

2.Na obszarze objetym uchwalg dopuszcza si¢ umieszczanie reklam

remontowo-budowlanych, o ktéorych mowa w §3 ust. 1 pkt 17 na elewacjach,

ogrodzeniach placow budowy, w czasie trwania robot budowlanych w okresie

nieprzekraczajagcym 24 miesigce, z mozliwoscig wykorzystania baneru reklamowego,

o ktérym mowa w §3 ust. 1 pkt 16.

§9.1. Sytuowanie obiektéow malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen

reklamowych oraz ogrodzen musi spetnia¢ wymogi okreslone w przepisach odrebnych.
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2. Istniejagce w dniu wejScia w zycie niniejszej uchwaty obiekty malej
architektury 1 ogrodzenia nie wymagaja dostosowania do zakazdw, zasad 1 warunkow
okreslonych w stanowionej uchwale.

3. Warunkiem dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie niniejszej
uchwaty tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, jest spelnienie wymogow
okreslonych stanowiong uchwala.

4. Ustala si¢ termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, w tym szyldow do zasad i warunkow
okreslonych w niniejszej uchwale na 12 miesigcy od dnia wej$cia w zycie niniejszej
uchwaty, z wylaczeniem ustalen zawartych:

1w §7 pkt 1 1lit. a, b, ¢, w §8 ust. 1 pkt 2, 3 1 6, dla ktorych ustala si¢ termin
24 miesigcy, z zastrzezeniem ustalen §9 ust. 4 pkt 21 3;

2) w §8 ust. 1 pkt 2 lit. a tiret 2, 3, 4 1 7, dla ktoérych ustala si¢ termin 48 miesiecy,
dla wskazanych wylaczen w ustalonym okresie nie ma zastosowania §8 ust. 1 pkt
2 lit. a tiret 1;

3) §8ust. 1 pkt 3 lit. a tiret 1, 2, 3 1 6, dla ktorych ustala si¢ termin 48 miesiecy.

§10. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Pity.

§11. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 3 miesigcy od daty ogloszenia
w Dzienniku Urzedowym Wojewoddztwa Wielkopolskiego.
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ZALACZNIK NR 2
DO UCHWALY

NR

RADY MIASTA PILY
Z DNIA

Rozstrzygnig¢cie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych uwag wniesionych do projektu
uchwaly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéow malej architektury, tablic rekla-
mowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane

Lista nieuwzglednionych uwag

Podstawa prawna: art. 37b ust 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293).

Lp. | Data Tre$¢ uwag (oryginalne brzmienie): Rozstrzygniecie
whiesienia Prezydenta Miasta Pily
uwag
1. 10.09.2019 r.*! Whiesiona uwaga dotyczy nastgpujacych ustalen uchwaty: Nieuwzglgdniona dla stref: ,,cen-
. i . ) trum”, , srodmiescie” i ,,tereny zie-
1) dopuszc?zenla W okreslonych strefach  billboardow leni/parki”
w formie konstrukcji wolnostojacych;
2)§1 wust. 1 pkt 9 (..~ rozszerzenia dopuszczalnego Nieuwzgledniona
w uchwale billboardu do rozmiaréw urzadzenia
3m x 6m;

(powinno by¢ §3 ust. 1 pkt 9)

3) §4 pkt 6 — zmniejszenia w definicji obszaréw ulic Nieuwzgledniona

wlotowych 1 wylotowych do/z miasta”, szeroko$ci pasa

terenéw potozonych wzdtuz drég do 10 m, od zewngtrznej
krawedzi jezdni, po obu stronach;

4) §8 pkt 5 (~ uwzglednienia zmiany dopuszczalnych Nieuwzgledniona
rozmiaré6w Dbillboardéw, o ktorych mowa w pkt 2, oraz
zwigkszenia do 30% powierzchni elewacji budynku, bez
okien, dopuszczonych do instalowania tablic i urzadzen
reklamowych;

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 5)

5) dopuszczenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nieuwzgledniona

nie bedacych szyldem, o powierzchni 12 m? do rozmiaréw
urzadzen 3m x 6m (billboardy);

(dotyczy §3 ust.1 pkt 12)

6) §9 pkt 3 (powinno by¢ par. 9 ust.3) — wylgczenia z Nieuwzgledniona
obowiazku dostosowania do wymogoéw niniejszej uchwatly,
urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie
przedmiotowej uchwaty, a powstatych zgodnie z przepisami
prawa.

(powinno by¢ §9 ust. 3)




16.09.2019 r.™

Whiesiona uwaga dotyczy dopuszczenie pylonéw reklamowych
zwigzanych ze sprzedaza w salonach samochodowych w odle-
glosci blizszej niz 30,0 m w obszarze strefy ulic wjazdowych
1 wyjazdowych z/do miasta.

(dotyczy §4 pkt 9)

Nieuwzgledniona

06.11.2019 1.

1) § 5 — wnosimy o uzupehienie tego przepisu poprzez doda-
nie na koncu nastgpujacego przepisu: ,nie ogranicza sig¢
mozliwosci sytuowania obiektow matej architektury w stre-
fach innych niz wymienione wyzej”;

Nieuwzgledniona

2) § 7 pkt 3 — wnosimy o zmiang przepisu poprzez nadanie mu
nastgpujacego brzmienia: ,,na obszarze objetym uchwala,
ustala si¢ zakaz instalowania szyldow na zaparkowanych
pojazdach i przyczepach, oraz urzadzeniach dmuchanych je-
zeli sg przeznaczone lub stuza ekspozycji reklamy za wyjat-
kiem imprez kulturalno-rozrywkowych, o ktérych mowa w
§3 ust. 1 pkt 1, na czas ich trwania, oraz z wyjatkiem strefy
,,centra handlowe i sportowe”;

Nieuwzgledniona

3) § 7 — wnosimy o uzupelnienie tego przepisu poprzez doda-
nie na koncu nastgpujacego przepisu: ,nie ogranicza si¢
mozliwosci sytuowania szyldow, w tym ich gabarytow oraz
liczby szyldow — w strefach innych niz wymienione wyzej”;

Nieuwzgledniona

4) § 8 ust. 1 pkt 7 — wnosimy o zmiang przepisu poprzez
nadanie mu nast¢pujgacego brzmienia: ,dla strefy ,.centra
handlowe i sportowe”, o ktorej mowa w §4 pkt. 4, dopusz-
cza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamo-
wych niebedacych szyldem o powierzchni powyzej
12,0 m’, z wykorzystaniem wszelkiego rodzaju no$nikow
oraz wszelkich materiatow, przy czym nie ogranicza si¢ po-
wierzchni takich tablic i urzadzen oraz powierzchni elewa-
cji zajetej przez ww. tablice i urzadzenia”;

Nieuwzgledniona

S) § 8 ust. 1 pkt 13 — wnosimy o zmiang przepisu w taki spo-
s6b, zeby zakaz instalowania tablic reklamowych i urza-
dzen reklamowych na balkonach, loggiach, mostkach
i ktadkach nie dotyczyt strefy ,,centra handlowe i sporto-

2.

we”’;

Nieuwzgledniona

12.11.2019 1.

Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budyn-
kiem:
a) 1 x pylon reklamowy o wysokosci od 5 m do 55 m,
z dwustronnymi znakami o tgcznej pow. rekl. 86,8 m*
- 96,8 m’, skladajgcymi si¢ z:
— 1 x dwustronny znak ‘M’ o 1gcznej powierzchni
38,8 m%,
— 1 x dwustronna tablica z napisem ‘McDonald’s’ o facz-
nej pow. 26,4 m%,
— 1 x dwustronna tablica z napisem ‘McCafé’s’ o facznej
pow. 21,6 m%,
— opcjonalnie: 1 x dwustronna tablica ze znakiem ‘24H’
(faczna powierzchnia 10 m?),
b) 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m? i dwustronna fla-
ga kazda o Iacznej pow. rekl. 6 m? (facznie 18 m?)

Nieuwzgledniona

03.12.2019 1.

1) w zwigzku z planowanymi zmianami dotyczacymi funkcjo-
nowania tablic oraz urzadzen reklamowych na terenie Pity
wnioskuj¢ o dodatkowe konsultacje, przeprowadzone z wia-
Scicielami budynkow oraz terenéw, na ktorych znajduja si¢
obecnie wspomniane instalacje;

Nieuwzgledniona

2) pozostawienie istniejacych, umieszczonych zgodnie z obo-

wigzujacym prawem, tablic reklamowych typu billboard;

Nieuwzgledniona w zakresie re-
klam istniejacych, sprzecznych




z ustaleniami uchwaty

3)

umozliwienie montazu nowych konstrukcji z wylaczeniem
»centrum” oraz ,,srodmiescie” oraz wzdtuz drog krajowych
oraz wojewddzkich (w pasach drogowych) — zgodnie z do-
ktadnie wyznaczonymi zasadami;

Nieuwzgledniona

4)

pozostawienie legalnie funkcjonujacych reklam przy jedno-
czesnej likwidacji reklam nielegalnie postawionych, likwi-
dacji reklam banerowych, niewymiarowych, zamontowa-
nych niezgodnie ze sztuka, a dodatkowo wprowadzenie po-
lityki oznakowania firm i przedsigbiorstw na ich siedzibach,
pozwoli z jednej strony na skuteczne oczyszczenie prze-
strzeni publicznej z chaotycznej i niekontrolowanej pod
wzgledem estetyki, jakosci wykonania i lokalizacji reklamy,
a z drugiej strony na legalne, opodatkowanie reklamowanie
si¢ firm z terenu Pily jak i okolic; dodatkowo pozwoli fir-
mom handlowym (sklepom) na konkurowanie z firmami
majacymi swoje sklepy w galeriach handlowych, ktore sa
uprzywilejowane w proponowanej uchwale.

Nieuwzgledniona w zakresie re-
klam istniejacych, sprzecznych
z ustaleniami uchwaty

03.12.2019 .”

1

§3.1. 10) billboardzie
UWAGI:

— urzadzenie o  wymiarach  ekspozycji  reklamy
230-240 cm x 500-510 cm oraz 290-310 cm x 590 x 610
cm;

(powinno by¢ §3 ust. 1 pkt 9, obecnie §3 ust. 1 pkt 12)

Nieuwzgledniona w zakresie bill-
boardu o wymiarach
290-310 cm x 590 x 610 cm

2)

§4.6

UWAGI: wskazane odlegtosci sa wigksze niz wynikajace
z ustawy (np. wyrok WSA w Lodzi 11 sierpnia 2017)

W stosunku do przeprowadzonych dotychczas konsultacji
do drég krajowych i wojewodzkich dotaczono drogi powia-
towe oraz gminne; wlaczenie tych obszarow wyklucza tak
naprawde umiejscowienie reklam typu billboard nie tylko
w centrum i Srédmiesciu, ale tak naprawde na terenie catego
miasta.

Przeprowadzane konsultacje dotyczyly glownych drog
wjazdowych (krajowe i wojewddzkie) — wnioskuje o pozo-
stawienie tych drog w uchwale, a wykre$lenie drog powia-
towych i gminnych

(powinno by¢ §4 pkt 6)

Nieuwzgledniona

3)

§7.1
UWAGI
— zapis nie uwzglednia istniejacych instalacji, wykonanych
zgodnie z obowigzujacym prawem (np. ujetych w pozwo-
leniu na budowg)
— zapis powinien obejmowac réwniez reklamy $wietlne,
zgodne z definicja z paragrafu 2

— wnioskuj¢ 0 mozliwo$¢ umiejscawianie reklam $wietlnych
(neon + reklama $wietlna wg paragraf) na szczytach bu-
dynkéw oraz na ich dachach

(powinno by¢ §7 pkt 1 litera a)

Nieuwzgledniona w zakresie istnie-
jacych instalacji w tym $wietlnych
sprzecznych z ustaleniami uchwaty

4)

§7.1b)
UWAGI - podanie iloéci powierzchni nie uwzgledniaja:
a) wielkosci budynku
b)  wielkosci okien (w niektorych przypadkach 2 m kw to
cale okno, a w innych — np. 5% powierzchni szklanej)
(powinno by¢ §7 pkt 1 litera b)

Nieuwzgledniona

5)

§7.1 d)

Nieuwzgledniona w zakresie wiel-




watpliwosci wzbudza zapis o odleglosci wigkszej niz 5 me-
tréw od ogrodzenia. Po pierwsze szyld o powierzchni 0,5 m?
nie bedzie czytelny z odlegtosci np. 4,5 metra.

Dodatkowo zapis o koniecznosci umieszczenia pylonow —
co zrobi¢, jezeli ogrodzenie jest na granicy dzialki, a ogro-
dzenie jest pelne (lub np. z ro$lin) — nie ma mozliwosci
umieszczenia np. 2 szyldéw na plocie, a pylon bgdzie niewi-
doczny.

DODATKOWO: uchwala nie narzuca uzycia materiatow
(lub nie wyklucza niepozadanych), co doprowadzi do cha-
osu. Proponuj¢ okreslenie materialow ktorych mozna uzy¢
oraz zapis, ze w przypadku kilku szyldéow konieczne jest za-
stosowanie jednego rodzaju materialow.

(powinno by¢ §7 pkt 1 litera d)

kosci i sytuowania pylonow

Nieuwzglgdniona w zakresie dla

6 8.1.1
) § . . . . strefy ,,centrum”

Zadne miasto nie zdecydowalo si¢ na tak drastyczny zapis.
W strefie centrum nie ma mozliwo$ci zamieszczenia na bu-
dynku Zadnej reklamy — ani w formie neonu, ani w formie
reklamy $wietlnej. Wnioskuj¢ o dopuszczenie oznakowania
firm takze w centrum na zasadach jak w cze$ci srodmiescie.
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 1)

7)  §8.15 Nieuwzgledniona
Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami proponuj¢ zapis
30% powierzchni. Zapisy o ograniczeniu powierzchni tylko
dla strefy srodmiescie (wykreslenie ,tereny zainwestowane/
lotnisko™).
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 5)

8) §8.1.6 Nieuwzgledniona
Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami proponuj¢ zapis
50% powierzchni (np. gabinety lekarskie). Zapisy o ograni-
czeniu powierzchni tylko dla strefy $rodmiescie (wykresle-
nie ,.tereny zainwestowane/lotnisko”).
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 6)

9) §8.1.9 Nieuwzgledniona
Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami wnioskuj¢ o ogra-
niczenie do drég krajowych oraz wojewddzkich, oraz poda-
nie odleglosci zgodnie z obowiazujacymi ustawami.
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 9)

10) §8.1.11 Nieuwzgledniona
Proponuj¢ zmiang na 18 m kw
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 11)

11) §8.1.12 Nieuwzgledniona
Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami proponuj¢ zapis
30% powierzchni.
(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 12)

12) §9.3 Nieuwzgledniona
Proponuje¢ zapis zgodny z §9.2, z zastrzezeniem ze dotyczy
to tablic i urzadzen reklamowych zainstalowanych zgodnie
z obowiazujacym (w chwili wejscia uchwaty), prawem.
(powinno by¢ §9 ust. 3)

13) §9.4 Nieuwzgledniona dla §7 ust. 4 pkt

Niezaleznie od wprowadzonych zmian, zgodnie z prowa-
dzonymi konsultacjami, wnioskuj¢ o:

- dla paragrafu 7 — 24 miesiace — dla punktéw la, 1b, 1c, 1d,
21,2b

- dla paragrafu 8 — 48 miesi¢cy (z mozliwoscia wydtuzenia
do 60 miesigcy) — dla punktow 3, 5, 6, 7, 9, 10, 11 oraz 12

(powinno by¢ §9 ust 4 pkt 1i 2)

2ai2bidla§8




14) GLOWNA UWAGA - dotyczy tablic reklamowych (para-

graf 8)

Uchwata nie uwzglednia praw nabytych. Cze$¢ miast
uwzglednito te prawa. W Pile blisko 80% reklam jest zain-
stalowanych nielegalnie (dla pochodza z UM w Pile z 2017
roku — na podstawie przeprowadzonej inwentaryzacji). Od
tego czasu nie podjeto zadnych dziatan zmuszajacych wia-
Scicieli nielegalnych reklam do ich zalegalizowania 9 i od-
prowadzania podatkéw oraz optat) lub likwidacji. Dlatego
whnioskuj¢ o zastosowanie uchwaty dla:

- nowych inwestycji

- juz istniejacej infrastruktury, ktéra w dniu przyjecia
uchwaty nie zostata zgloszona (czyli funkcjonuje niezgod-
nie z prawem) — ze wskazaniem okresu demontazu.

Okres przejsciowy dotyczylby dostosowania funkcjonuja-
cych elementow infrastruktury (np. wielko$¢ tablic, uzyta
technologia), ich oznakowania (paragraf 3.4.1) itp.

(powinno by¢ §9)

Nieuwzgledniona w zakresie szyl-
dow i reklam istniejacych sprzecz-
nych z ustaleniami uchwaty

05.12.2019 .

1y

§4.6

UWAGI: wskazane odlegtosci sa wigksze niz wynikajace
z ustawy (np. wyrok WSA w Lodzi
11 sierpnia 2017).

W stosunku do przeprowadzonych dotychczas konsultacji
do drog krajowych i wojewodzkich dotaczono drogi po-
wiatowe oraz gminne. Wilaczenie tych obszaréw wyklucza
tak naprawde umiejscowienie reklam typu billboard nie
tylko w centrum i §rdédmiesciu, ale tak naprawde na terenie
calego miasta. Przeprowadzone konsultacje dotyczyly
glownych droég wjazdowych (krajowe i wojewodzkie) —
wnioskuj¢ o pozostawienie tych drog w uchwale, a wykre-
$lenie drog powiatowych i gminnych.

(powinno by¢ §4 pkt 6)

Nieuwzgledniona

2)

§8.1.9

Zgodnie z prowadzonymi konsultacjami wnioskuj¢ o ogra-
niczenie do drog krajowych oraz wojewddzkich, oraz poda-
nie odleglosci zgodnie z obowiazujacymi ustawami.

(powinno by¢ §8 ust 1 pkt 9)

Nieuwzgledniona

3)

§8.1.11

Proponuj¢ zmiang na 18 kw, podobnie do projektu Ustawy
Urzedu Miasta Poznan, ktory ukazal si¢ do konsultacji
w kwietniu br.

(powinno by¢ §8 ust. 1 pkt 11)

Nieuwzgledniona

4)

§9.4

Niezaleznie od wprowadzonych zmian, zgodnie z prowa-
dzonymi konsultacjami, wnioskuje o:

- dla paragrafu 7 — 24 miesiace — dla punktéw la, 1b, 1c, 21,
2b

- dla paragrafu 8 — 48 miesi¢cy (z mozliwoscia wydtuzenia
do 60 miesi¢cy) — dla punktow 3, 5, 6, 7,9, 10, 11 oraz 12

(powinno by¢ §9 ust. 4 pkt1i2)

Nieuwzgledniona dla §7 ust.4 pkt
2ai2bidla§8

5)

Stad wnioskuj¢ o zastosowanie uchwaty dla:

- nowych inwestycji

- juz istniejacej infrastruktury, ktéra w dniu przyjecia
uchwatly nie zostata zgloszona (czyli funkcjonuje niezgod-

nie z obowigzujacym prawem) — ze wskazanym okresem
demontazu.

Okres przej$ciowy dotyczylby dostosowania funkcjonuja-

Nieuwzgledniona w zakresie szyl-
dow i reklam istniejacych sprzecz-
nych z ustaleniami uchwaty




cych elementow infrastruktury (np. wielkos$¢ tablic, uzyta
technologia), ich oznakowania (paragraf 3.4.1) itp.

*'Uwagi wniesione do dnia 19 wrze$nia 2019 r. do projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakoSciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych z jakich moga byé¢ wykonane, wylozonego do wgladu publicznego od dnia 30.07.2019 r. do dnia 30.08.2019 r.
- rozstrzygnigcie Prezydenta Miasta Pity z dnia 2 pazdziernika 2019 r.

**Uwagi wniesione do dnia 5 grudnia 2019 r. do projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych z jakich moga by¢ wykoenane, ponownie wylozonego do wgladu publicznego od dnia 17.10.2019 r. do dnia 20.11.2019 r.
- rozstrzygnigcie Prezydenta Miasta Pily z dnia 17 grudnia 2019 .



Uzasadnienie
do uchwaly Nr ....cccovvueriiivnnnncnnee
Z dnia

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych
z jakich moga by¢ wykonane

W dniu 26 stycznia 2016 r. Rada Miasta Pily na podstawie art. 37b ust.1 ustawy z dnia 27 marca 2003
r. 0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 293) podjeta uchwale
Nr XV/294/16 w sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta Pily projektu uchwaly Rady Miasta
Pity w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw mate-
riatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Uchwata w sprawie zasad i warunkoéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw mate-
riatéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane ma na celu uporzadkowanie przestrzeni oraz zatrzy-
manie rozprzestrzeniajacego si¢ chaosu reklamowego.

Uchwata zachowujac mozliwos$¢ estetycznej prezentacji dziatalnosci bedzie przeciwdziatata zachowa-
niu nasilajagcemu si¢ lokalizowaniu w przestrzeni publicznej miasta, w sposob praktycznie dowolny
1 bez ograniczen co do wygladu i ilo$ci tablic 1 urzadzen reklamowych.

Jako glowny cel przyjeto zachowanie rownowagi w eksponowaniu m.in. reklam i skoncentrowaniu si¢
na istotnych elementach przestrzennych, jakie maja wptyw na ogoélny wizerunek miasta oraz probe
przyjecia systemowych rozwigzan, przeciwdziatajagcych negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni
miejskiej.

Majac powyzsze na uwadze, podjecie niniejszej uchwaly nalezy uzna¢ za celowe i zasadne.



