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Ogloszenie nr 560060469-N-2019 z dnia 28-03-2019 r.

Pila: Przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt ,Rewitalizacja obszaréw poprzemyslowych na terenie miasta Pily — rozwéj strefy
przemyslowej Pila poludniowo — wschodnia”
OGLOSZENIE O ZMIANIE UMOWY - Uslugi

Zamieszczanie ogloszenia:

obowigzkowe.

Ogloszenie dotyczy:

zamoOwienia publicznego

Zambwienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej
tak

Nalezy wskaza¢ projekt/program: Rewitalizacja obszarow poprzemystowych na terenie miasta Pity — rozwoj strefy przemystowej Pita potudniowo — wschodnia
Zamoéwienie bylo przedmiotem ogloszenia w Biuletynie Zaméwien Publicznych:

tak

Numer ogloszenia: 507872-N-2019

Zostalo opublikowane ogloszenie o zmianie ogloszenia:

nie

Zostalo opublikowane ogloszenie o udzieleniu zaméwienia:

tak

Numer ogtoszenia: 510046623-N-2019

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

L. 1) NAZWA 1 ADRES: Gmina Pita, Krajowy numer identyfikacyjny 5707911640000, ul. P1. Staszica 10, 64-920 Pila, woj. wielkopolskie, pafistwo Polska,
tel. 672 126 210, e-mail bzp@um.pila.pl, faks 672 123 566.
Adres strony internetowej (url): www.pila.pl
1. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO:
Administracja samorzadowa

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajjcego:
Przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt ,,Rewitalizacja obszaréw poprzemystowych na terenie miasta Pity — rozwoj strefy przemystowej
Pita potudniowo — wschodnia™

Numer referencyjny (jezeli dotyczy):
BZP.271.2.2019

11.2) Rodzaj zaméwienia:
Ustugi

I1.3) Krétki opis zaméwienia (wielkos¢, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, ustug lub robot budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan) - a w

przypadku partnerstwa innowacyjnego - okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ushuge lub roboty budowlane:
1. Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt , Rewitalizacja obszarow poprzemystowych na terenie miasta Pity
— rozwdj strefy przemystowej Pita potudniowo — wschodnia”, wraz z produkcja materialoéw promocyjnych. 2. Opis przedmiotu zaméwienia. Celem kampanii
promocyjnej jest prezentacja terenow inwestycyjnych objetych projektem i Pily jako miasta sprzyjajacego rozwojowi dziatalnosci gospodarczej. W ramach
realizacji przedmiotu zamowienia kampania promocyjna skiada si¢ z nastgpujacych elementow: 2.1 Opracowanie projektu materialéw promocyjnych
wykorzystywanych podczas kampanii promocyjnej tak, aby poszczegdlne elementy kampanii byly ze soba spojne, wraz ze zdjeciami przedstawiajacymi efekty
realizacji projektu. 2.2 Spoty promocyjne — opracowanie scenariusza oraz nagranie spotow o dugosci 60 sekund i 180 sekund w technologii HD, w przystepnej
i atrakcyjnej formie graficznej. Materiat przygotowany réwniez w wersjach dla inwestorow zagranicznych (jezyki angielski i niemiecki — lektor). Obejmowaé
bedzie m.in. kwestie: potencjal inwestycyjny miasta i regionu, oferte inwestycyjng terenéw objetych projektem — dane dotyczace lokalizacji, powierzchni,
infrastruktury technicznej, dostgpnosci komunikacyjnej, ulg, zwolnien podatkowych dla inwestoréw na terenie miasta Pity. Wykorzystane zostana ujecia
obejmujace catos¢ terenu inwestycyjnego objetego wsparciem wykonane za pomocg zdjé lotniczych lub przy uzyciu drona. 2.3 Kampania internetowa —
dzialania polegajace na promowaniu terenow inwestycyjnych za posrednictwem narzedzi internetowych poprzez zamieszezanie ogloszen, banerow
reklamowych i filméw, artykuldéw zawierajacych informacje o promowanych terenach inwestycyjnych na portalach internetowych oraz na Facebooku: -
umieszezenie materiatu na profilu Miasto Pita oraz promocja — emisja reklamy za posrednictwem portalu spotecznosciowego Facebook przez okres 7 dni; -
umieszczenie materiatu filmowego o diugosci 60 sekund na profilu Miasto Pita w serwisie YouTube oraz promocja reklamy przez 7 dni; - umieszczenie na
lokalnym informacyjnym portalu internetowym artykutu sponsorowanego o tresci uzgodnionej z zamawiajacym oraz banneru — grafiki w panelu Expanded
Megabillboard (1100x300px) przez okres jednego tygodnia, - umieszczenie na lokalnym informacyjnym portalu internetowym artykutu Sponsorowanego o
tresci uzgodnionej z zamawiajacym oraz baneru — grafiki o wymiarze 1000x200px w gornej czgsci strony gtownej przez okres jednego tygodnia, -
umieszczenie na lokalnym informacyjnym portalu internetowym banneru — grafiki o wymiarze 300x250px w wersji statycznej w okresie obowigzywania
umowy w gornej czgsci strony. 2.4 Promocja w mediach — radio, prasa, telewizja: - emisja spotu w telewizji lokalnej w jakosci HD w .prime time” — przed i po
pasmie informacyjno-publicystycznym nadawanym live przez regionalng telewizje obejmujaca zasiegiem powiaty: pilski, ztotowski, czarnkowsko-trzcianecki,
chodzieski, walecki; 10 emisji spotu o dtugosci 60 sekund, 10 emisji spotu o dtugosci 180 sekund, - nagranie i emisja reklamy o dtugosci 30 sekund w radiu
nadajgcym na terenie wojewddztwa wielkopolskiego — 16 emisji, - emisja reklamy (kolorowa) o wielkosci dwoch stron w dwéch wydaniach bezplatnego
miesigeznika o naktadzie co najmniej 16 tys. egz., obejmujacego zasiggiem powiaty: chodzieski, pilski, walecki i ztotowski, - emisja reklamy (kolorowa) o
wielkosci jednej strony w jednym wydaniu bezptatnego dwutygodnika o nakladzie co najmniej 5 tys. egzemplarzy, obejmujacego zasi¢giem powiat pilski oraz
chodzieski, - emisja reklamy (kolorowa) o wielkosci jednej strony w jednym wydaniu bezplatnego miesigcznika o nakladzie co najmniej 30 tys. egzemplarzy,
ukazujacego si¢ i kolportowanego do skrzynek pocztowych na terenie Pily, - emisja reklamy (kolorowa) o wielkosci pot strony w jednym wydaniu lokalnego
tygodnika o nakladzie co najmniej 2500 egzemplarzy, ukazujacego si¢ na terenie Pily. 2.5 Opracowanie i druk materiatow promocyjnych, do wykorzystywania
podczas wydarzen gospodarczych (np. targéw, misji gospodarczych, konferencji) oraz innych dziatan promocyjnych, w tym: - broszura promocyjna — format
AS, 4 strony, papier 250 g blysk + okladka 250 g blysk, szyty po diugim boku, naklad 6000 szt. — opracowanie projektu i wraz z ttumaczeniem na Jjezyki
angielski i niemiecki, druk, - nosniki elektroniczne (pendrive’y) standard — plastik — USB 3.0. o pojemnosci min. 16 GB, ze znakowaniem grawerem
dwustronnym - 1000 szt. — zawierajace material promocyjny udostepniony przez Zamawiajacego, - teczki ofertowe A4, 350 g, grzbiet 5-6mm, druk kolor 4+4,
Jednostronny laminat soft touch + lakier UV ~1000 szt. — opracowanie projektu, miejsce do umieszczenia pendrive’a — sztanca, oraz druk, - ulotki promocyjne
— format A5, druk dwustronny, kolor 4+4 + lakier dyspersyjny, papier: kreda powlekana biata blysk lub 170 g/m, minimum 6000 szt. — dla kazdej wersji
Jgzykowej — polski, niemiecki, angielski. Opracowanie projektu ulotek na podstawie danych udostepnionych przez zamawiajgcego, druk — dane jak w
broszurze. W tekstach umieszczonych w materialach promocyjnych zostang zawarte informacje o gospodarce subregionu i miasta: jej specjalizacjach i
potencjalach rozwojowych, a takze opis oferty inwestycyjnej terenéw objgtych wsparciem w ramach projektu, wraz z elementami graficznymi. Grupa
docelowa dzialan promocyjnych bgda podmioty gospodarcze, ktore wyraza zainteresowanie realizacja inwestycji na terenie Wielkopolski, ze szczegdlnym
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uwzglednieniem podmiotow dziatajacych w sektorach innowacyjnych, a takze sektorach stanowigcych lokalne specjalizacje zgodne z Regionalna Strategia
Innowacji (RSI3), np. dziatalnosci w zakresie takich obszarow inteligentnych specjalizacji jak: . Przemyst jutra”, .. Wyspecjalizowane procesy logistyczne”,
..Nowoczesne technologie medyczne”. Szczegolowe tresci zostang uzgodnione z Wykonawca.

11.4) Gléwny kod CPV: 79341400-0
Dodatkowe kody CPV:

79342200-5
I1.5) Okres na jaki zostala zawarta umowa w sprawie zaméwienia publicznego/ umowa ramowa/dynamiczny system zakupow:

do dnia 19 marca 2019 r.
SEKCJA I11I: PROCEDURA

I11.1) TRYB W JAKIM UDZIELONO ZAMOWIENIA
Przetarg nieograniczony

SEKCJA 1V: UDZIELENIE ZAMOWIENIA

NAZWA: Przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt ,,Rewitalizacja obszaréw poprzemystowych na terenie miasta Pily — rozwoj strefy
przemystowej Pita potudniowo — wschodnia™
1V.1) DATA UDZIELENIA ZAMOWIENIA/ZAWARCIA UMOWY RAMOWEJ/USTANOWIENIA DYNAMICZNEGO SYSTEMU ZAKUPOW:
05/03/2019
IV.2) NAZWA 1 ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA/Z KTORYM ZAWARTO UMOWE
RAMOWA/USTANOWIONO DYNAMICZNY SYSTEM ZAKUPOW:
Konsorcjum firm: 1. Lider Projekt Sp. z 0.0. 2. Synergia Advertising Group Sp. z 0.0. , , Al. Marcinkowskiego 1/3, 61-745, Poznan, kraj/woj.
wielkopolskie
IV.3) Informacja na temat wartosci zaméwienia w chwili zawarcia umowy (bez VAT): 70500.00 PLN.
IV.4) INFORMACJE DODATKOWE

SEKCJA V: ZMIANA UMOWY

V.1) DATA ZMIANY UMOWY:

19/03/2019

V.2) RODZAJ I ZAKRES ZMIAN:

podstawa prawna zmiany okreslona w art. 144 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp:

Zmianie ulega termin wykonania zamdowienia - do dnia 28 marca 2019 .

V.3) PRZYCZYNY DOKONANIA ZMIAN W UMOWIE:

Zmiana dotyczaca przediuzenia terminu wykonania zamowienia zostala dokonana na podstawie § 10 ust. 3 pkt b umowy nr 2/PN/2019 z dnia 5 marca 2019 r.

V.4) INFORMACJE DODATKOWE:
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