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Ogloszenie nr 510046623-N-2019 z dnia 11-03-2019 1.

Gmina Pila: Przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt ,Rewitalizacja obszaréw poprzemyslowych na terenie miasta Pily — rozwéj strefy
przemyslowej Pila poludniowo — wschodnia”

OGLOSZENIE O UDZIELENIU ZAMOWIENIA - Uslugi

Zamieszczanie ogloszenia:
obowigzkowe
Ogloszenie dotyczy:
zamowienia publicznego
Zaméwienie dotyczy projektu lub programu wspélfinansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej
tak
Nazwa projektu lub programu
Rewitalizacja obszarow poprzemystowych na terenie miasta Pity — rozwdj strefy przemystowe;j Pita potudniowo — wschodnia
Zaméwienie bylo przedmiotem ogloszenia w Biuletynie Zaméwien Publicznych:
tak
Numer ogloszenia: 507872-N-2019
Ogloszenie o zmianie ogloszenia zostalo zamieszczone w Biuletynie Zaméwien Publicznych:
nie

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

I. 1) NAZWA 1 ADRES:
Gmina Pita, Krajowy numer identyfikacyjny $7079116400000, ul. P1. Staszica 10, 64-920 Pila, woj. wielkopolskie, panstwo Polska, tel. 672 126 210, e-mail
bzp@um.pila.pl, faks 672 123 566.
Adres strony internetowej (url): www.pila.pl
1.2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO:
Administracja samorzadowa

SEKCJA 1I: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajacego:
Przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt ,,Rewitalizacja obszaréw poprzemystowych na terenie miasta Pily — rozwoj strefy przemystowej
Pita potudniowo — wschodnia”

Numer referencyjny(jezeli dotyczy):
BZP.271.2.2019

11.2) Rodzaj zaméwienia:
Ustugi

I1.3) Krétki opis przedmiotu zaméwienia (wielkosé, zakres, rod=aj i ilo$¢ dostaw, ustug lub robét budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan ) a w

przypadku partnerstwa innowacyjnego - okre$lenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, usluge lub roboty budowlane:
1. Przedmiotem zaméwienia jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt , Rewitalizacja obszaréw poprzemystowych na terenie miasta Pity
— 10zw0j strefy przemystowej Pita potudniowo — wschodnia”, wraz z produkcja materiatéw promocyjnych. 2. Opis przedmiotu zamowienia. Celem kampanii
promocyjnej jest prezentacja terenéw inwestycyjnych objetych projektem i Pily jako miasta sprzyjajacego rozwojowi dziatalnosci gospodarczej. W ramach
realizacji przedmiotu zaméwienia kampania promocyjna sklada si¢ z nastgpujacych elementow: 2.1 Opracowanie projektu materiatow promocyjnych
wykorzystywanych podczas kampanii promocyjnej tak, aby poszczegdlne elementy kampanii byly ze sobg spojne, wraz ze zdjeciami przedstawiajgcymi efekty
realizacji projektu. 2.2 Spoty promocyjne — opracowanie scenariusza oraz nagranie spotéw o dtugosci 60 sekund i 180 sekund w technologii HD, w przystgpnej
i atrakeyjnej formie graficznej. Material przygotowany rowniez w wersjach dla inwestorow zagranicznych (jezyki angielski i niemiecki — lektor). Obejmowaé
bedzie m.in. kwestie: potencjal inwestycyjny miasta i regionu, oferte inwestycyjna terenow objetych projektem — dane dotyczace lokalizacji, powierzchni,
infrastruktury technicznej, dostgpnosci komunikacyjnej, ulg, zwolnien podatkowych dla inwestoréw na terenie miasta Pity. Wykorzystane zostang ujgcia
obejmujace catod¢ terenu inwestycyjnego objetego wsparciem wykonane za pomocg zdj¢¢ lotniczych lub przy uzyciu drona. 2.3 Kampania internetowa —
dziatania polegajace na promowaniu terenéw inwestycyjnych za posrednictwem narzgdzi internetowych poprzez zamieszczanie ogloszen, baneréw
reklamowych i filméw, artykuléw zawierajacych informacje o promowanych terenach inwestycyjnych na portalach internetowych oraz na Facebooku: -
umieszczenie materiatu na profilu Miasto Pita oraz promocja — emisja reklamy za posrednictwem portalu spotecznosciowego Facebook przez okres 7 dni: -
umieszczenie materiatu filmowego o diugosci 60 sekund na profilu Miasto Pita w serwisie YouTube oraz promocja reklamy przez 7 dni; - umieszczenie na
lokalnym informacyjnym portalu internetowym artykutu sponsorowanego o tresci uzgodnionej z zamawiajacym oraz banneru — grafiki w panelu Expanded
Megabillboard (1100x300px) przez okres jednego tygodnia, - umieszczenie na lokalnym informacyjnym portalu internetowym artykutu sponsorowanego o
tresci uzgodnionej z zamawiajgcym oraz baneru — grafiki o wymiarze 1000x200px w gérnej czgsci strony glownej przez okres jednego tygodnia, -
umieszczenie na lokalnym informacyjnym portalu internetowym banneru — grafiki o wymiarze 300x250px w wersji statycznej w okresie obowigzywania
umowy w gomej czgsci strony. 2.4 Promocja w mediach — radio, prasa, telewizja: - emisja spotu w telewizji lokalnej w jakosci HD w ,,prime time™ — przed i po
pasmie informacyjno-publicystycznym nadawanym live przez regionalng telewizje obejmujacg zasiggiem powiaty: pilski, ztotowski, czarnkowsko-trzcianecki,
chodzieski, watecki; 10 emisji spotu o diugosci 60 sekund, 10 emisji spotu o dlugoéci 180 sekund, - nagranie i emisja reklamy o dlugosci 30 sekund w radiu
nadajacym na terenie wojewodztwa wielkopolskiego — 16 emisji, - emisja reklamy (kolorowa) o wielkosci dwoch stron w dwoch wydaniach bezptatnego
miesigeznika o naktadzie co najmniej 16 tys. egz., obejmujacego zasiegiem powiaty: chodzieski, pilski, watecki i ziotowski, - emisja reklamy (kolorowa) o
wielkosci jednej strony w jednym wydaniu bezplatnego dwutygodnika o nakladzie co najmniej 5 tys. egzemplarzy, obejmujacego zasiggiem powiat pilski oraz
chodzieski, - emisja reklamy (kolorowa) o wielkoci jednej strony w jednym wydaniu bezpfatnego miesigcznika o nakladzie co najmniej 30 tys. egzemplarzy,
ukazujacego si¢ i kolportowanego do skrzynek pocztowych na terenie Pily, - emisja reklamy (kolorowa) o wielkosci pét strony w jednym wydaniu lokalnego
tygodnika o nakladzie co najmniej 2500 egzemplarzy, ukazujacego sie na terenie Pily. 2.5 Opracowanie i druk materialéw promocyjnych, do wykorzystywania
podczas wydarzen gospodarczych (np. targéw, misji gospodarczych, konferencji) oraz innych dziatan promocyjnych, w tym: - broszura promocyjna — format
A3, 4 strony, papier 250 g blysk + okladka 250 g blysk, szyty po dtugim boku, naklad 6000 szt. — opracowanie projektu i wraz z ttumaczeniem na jezyki
angielski i niemiecki, druk, - nosniki elektroniczne (pendrive’y) standard — plastik - USB 3.0. o pojemnosci min. 16 GB, ze znakowaniem grawerem
dwustronnym - 1000 szt. — zawierajgce material promocyjny udostgpniony przez Zamawiajacego, - teczki ofertowe A4, 350 g, grzbiet 5-6mm, druk kolor 4+4,
Jednostronny laminat soft touch + lakier UV ~1000 szt. — opracowanie projektu, miejsce do umieszczenia pendrive’a — sztanca, oraz druk, - ulotki promocyjne
— format AS, druk dwustronny, kolor 4+4 + lakier dyspersyjny, papier: kreda powlekana biata blysk lub 170 g/m, minimum 6000 szt. - dla kazdej wersji
Jgzykowej — polski, niemiecki, angielski. Opracowanie projektu ulotek na podstawie danych udostgpnionych przez zamawiajacego, druk — dane jak w
broszurze. W tekstach umieszczonych w materialach promocyjnych zostang zawarte informacje o gospodarce subregionu i miasta: jej specjalizacjach i
potencjatach rozwojowych, a takze opis oferty inwestycyjnej terenow objetych wsparciem w ramach projektu, wraz z elementami graficznymi. Grupa
docelowg dziataf promocyjnych beda podmioty gospodarcze, ktére wyraza zainteresowanie realizacjg inwestycji na terenie Wielkopolski, ze szczegolnym
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uwzglednieniem podmiotow dzialajacych w sektorach innowacyjnych, a takze sektorach stanowiacych lokalne specjalizacje zgodne z Regionalng Strategia
Innowacji (RSI3), np. dzialalnosci w zakresie takich obszarow inteligentnych specjalizacji jak: , Przemys} jutra”, .. Wyspecjalizowane procesy logistyczne™,
.Nowoczesne technologie medyczne”. Szczegolowe tresci zostang uzgodnione z Wykonawca.

I1.4) Informacja o czesciach zaméwienia:

Zaméwienie bylo podzielone na czesci:
nie

1L.5) Gléwny Kod CPV: 79341400-0

Dodatkowe kody CPV: 79342200-5

SEKCJA I1I: PROCEDURA

IIL.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA
Przetarg nieograniczony

111.2) Ogloszenie dotyczy zakonczenia dynamicznego systemu zakupow
nie

I11.3) Informacje dodatkowe:

SEKCJA 1V: UDZIELENIE ZAMOWIENIA
2=lea Ve UDAIELENE ZAMOWIENIA

NAZWA: Przeprowadzenie kampanii promocyjnej promujacej projekt , Rewitalizacja obszarow
poprzemysfowych na terenie miasta Pity — 10zwo) strefy przemystowej Pita poludniowo —
wschodnia”

IV.1) DATA UDZIELENIA ZAMOWIENIA: 05/03/2019
IV.2) Calkowita warto$¢ zaméwienia
Wartos¢ bez VAT 70500.00
Waluta PLN
IV.3) INFORMACJE O OFERTACH
Liczba otrzymanych ofert: 6
w tym:
liczba otrzymanych ofert od matych i $rednich przedsigbiorstw: 6
liczba otrzymanych ofert od wykonawcow z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej: 0
liczba otrzymanych ofert od wykonawcow z panstw niebedacych czionkami Unii Europejskiej: 0
liczba ofert otrzymanych droga elektroniczng: 0
1V.4) LICZBA ODRZUCONYCH OFERT: |
IV.5) NAZWA I ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA
Zamowienie zostalo udzielone wykonawcom wspdlnie ubiegajacym si¢ o udzielenie:
tak

Nazwa wykonawcy: Konsorcjum Firm: 1. Lider Projekt Sp. z 0.0. 2. Synergia Advertising Group Sp. z 0.0.
Email wykonawcy:

Adres pocztowy: Al. Marcinkowskiego 1/3

Kod pocztowy: 61-745

Migjscowosé: Poznan

Kraj/woj.: wielkopolskie

Wykonawca jest matym/$rednim przedsigbiorcg:
tak
Wykonawca pochodzi z innego panstwa czlonkowskiego Unii Europejskiej:
nie
Wykonawca pochodzi z innego panstwa nie bedacego cztonkiem Unii Europejskiej:
nie
IV.6) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY/ WARTOSCI ZAWARTEJ UMOWY ORAZ O OFERTACH Z NAJNIZSZA | NAJWYZSZA
CENA/KOSZTEM
Cena wybranej oferty/warto§é umowy 86715.00
Oferta z najnizsza cena/kosztem 62730.00
Oferta z najwyzsza ceng/kosztem 150060.00
Waluta: PLN
IV.7) Informacje na temat podwykonawstwa
Wykonawca przewiduje powierzenie wykonania czg$ci zamowienia podwykonawcy/podwykonawcom
nie

Wartos¢ lub procentowa czesé zaméwienia, jaka zostanie powierzona podwykonawcy lub podwykonawcom:
IV.8) Informacje dodatkowe:

IV.9) UZASADNIENIE UDZIELENIA ZAMOWIENIA W TRYBIE NEGOCJACJI BEZ OGLOSZENIA, ZAMOWIENIA Z WOLNEJ REKI ALBO
ZAPYTANIA O CENE

IV.9.1) Podstawa prawna
Postepowanie prowadzone jest w trybie na podstawie art. ustawy Pzp.
1V.9.2) Uzasadnienie wyboru trybu
Nalezy poda¢ uzasadnienie faktyczne i prawne wyboru trybu oraz wyjasni¢, dlaczego udzielenie zaméwienia Jest zgodne z przepisami.
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